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SUPERINTENDENCIA DE EDUCACAO PROFISSIOI}IAL - SUPROF

DIRETORIA DE DESENVOLVIMENTO DA EDUCACAO PROFISSION AL — DIRDEP
EIXO TECNOLOGICO : Producéo Cultural e Design

EMENTARIO : CURSO TECNICO EM COMUNICACAO VISUAL

Disciplinas da Formacao Técnica Especifica - FTE

CATEGORIA CURRICULAR: Contextualizacao :

» Histéria da Arte e Cultura Imagética

Introducdo a Histéria da Arte por meio de compagac@éntre a producdo artistica e o
pensamento estético de vérias partes do mundo.e@ance principios de Arte, Estética e
Historia da Arte. Relacdes interdisciplinares ermtrgstética e a Histéria da Arte. Estudo do
desenvolvimento formal nas artes visuais, das oaseaté as tendéncias digitais. Visao critica
sobre o eurocentrismo da Historia da Arte e indwds#iproducdo de outros universos culturais e
civilizacionais (Oriente, Africa, Américas). Tip@ssuportes da Arte: Mdsica, Dancga, Pintura,
Escultura, Gravura, Teatro, Literatura, Poesiaufequra e Mimica. As novas artes: Fotografia,
Cinema, Quadrinhos, Videogame e Artes Digitais. 6@ e estilos artisticos: das cavernas a
web-art. Historia da Arte dos paises luséfonos.edrtlas civilizacbes pré-colombianas,
africanas e orientais.

O desenvolvimento do conhecimento cientifico eraasformacfes sociais. A evolucdo da
tecnologia, desde os primordios da histéria conurgisiento da escrita a modernizacdo das
sociedades. A consciéncia hitorico-critica e asangds no mundo do trabalho, na cultura, nas
relacdes homem-maquina com a insercdo dos redausogicos e computacionais. Conceito
de cultura imagética e os valores estéticos: fafag, sites, blogs, videos, chats e redes sociais.
Tecnologias e contradi¢bes sociais.

» Empreendedorismo (Individual e Coletivo) e Gest@dNdgocio

Conceitos basicos, processos e ferramentas paraestdog de um empreendimento.
Funcionamento e gestdo de empresas de comunic&giopreensdo de Empresa e dos
processos de negocios na area da Comunicacdo V@Buebntrole e a tomada de decisdo
gerencial. O desenvolvimento de estratégias eficare negociacdo, bem como habilidades
para compreensdo dos sistemas de forcas, visasdguaar a continuidade dos negocios e a
otimizacdo do resultado global. Compreensdo do eitmcle Empreendedorismo e reflexao
sobre oportunidades, perfil e atitudes empreendsdestimulando a criatividade e a inovacgéo
no mundo do trabalho. Empreendedorismo e sua r&vapara o desenvolvimento
socioecondmico local e regional. O empreendedorison@ aquisicdo de novos conhecimentos
e experiéncias, propiciando acdes transformadaasareaidade social dos sujeitos de forma
individual e coletiva. O empreendedorismo coletc@mo possibilidade de construgao de
tecnologias sociais e da cidadania plena.



CATEGORIA CURRICULAR: Fundamentos :

» Fundamentos da Comunicacéo Visual

NocOes basicas sobre a linguagem visual e suaaeg@ticno ambito da Comunicagéo Visual.
Conhecimento dos elementos (formas, cores e ti@legorincipios que articulam a linguagem
visual. No¢des introdutdrias sobre o processo daudicacdo Visual e sobre planejamento e
desenvolvimento de projetos que envolvam essadggm. Histéria da Comunicacgao Visual e
dos movimentos artisticos e sociais que influeaglap seu desenvolvimento; o processo de
comunicacao visual e sua linguagem; estudo doseeliEe® que compdem essa linguagem e dos
principios que articulam os elementos da linguagesmal. Estratégias de comunicacao visual,
etapas do planejamento e desenvolvimento de psajiet@omunicacéo visual; desenvolvimento
da inteligéncia visual e ampliagdo da capacidadeat@pulacdo consciente dos seus conteudos.

» Linguagem Grafica Criacao

Histérico das artes graficas. Sintaxe grafica eus skferentes suportes: madeira, metal, pedra,
tela serigrafica. A imagem grafica enquanto: oagicopia; simulacro. Estudos e possibilidades

de experimentacfes. Reflexdo tedrica e produg@agrcoerente entre linguagem, processos e
significacdo. Processos de criacdo. Transformagéeasatéria a partir de uma visao grafica. A

reprodutibilidade da imagem impressa.

» Fotografia

Abordagem das multiplas e simultdneas acdes quétaresn nas descobertas fotogréficas. O
surgimento da fotografia: a camara escura e pdrgpagenascentista. Os diferentes suportes e
processos fotograficos e suas implicacfes estétiadistoria da Fotografia no Brasil. A
técnica fotografica e a valorizacdo da educacaiestcomo uma apreensao verdadeiramente
criadora da realidade. A aquisicdo de uma cultusaal possibilitando uma atitude critica
diante do conteudo. Oficinas de criatividade abmddaa linguagem fotogréfica, as técnicas de
iluminacdo e de composigao.

CATEGORIA CURRICULAR: Tecnoldgicas:

» Edicdo e Diagramagao

Histérico da representacdo grafica. Fundamentos tigagrafia. Conceitos basicos de
diagramacdao e layout. Principios de criacao deuteg@rte final. A cor na representacao grafica
digital e impressa. Modelos gréaficos impressosas sylicacdes no Design. O projeto editorial
e o projeto grafico. Edicao, planejamento grafiaiagramacado: etapas e processos. Elementos
do projeto gréfico: formato, grid, tipografia, ineags, cor. Layout: critérios compositivos e
editoriais. Producdo grafica: papéis, sistema de sistema de impressdo, acabamentos,



orcamentos. Requisitos técnicos relacionados &agédo de tecnologia digital nas diferentes
fases do planejamento grafico de impressos.

» Programacéo Visual | e

Componentes Visuais. Estrutura de um sistema baseadweb. Layouts e organizacao de
Formulérios. Usabilidade de um sistema. Organizagéoal de um sistema. Conceitos em
multimidia. Recursos computacionais para imagemwne $ormatos de video e audio. Video e
audio na Internet. Geracao, captura, edicdo e dapém de audio e video. Efeitos especiais.
Fundamentos de Multimidia. Hardware e software détimidia. Ferramentas de autoria.

Animacao e video. Multimidia na Internet. Projgiooducéo e disponibilizacdo de aplicacdes
multimidia. O planejamento e execucdo de projetwacas, imagem corporativa, identidade
visual. Manual de identidade visual. Projeto gafditorial. Design informacional. Design de

pecas graficas promocionais, design social, desamento de produtos sustentaveis,

tendéncias atuais da programacéo visual.

CATEGORIA CURRICULAR: Instrumentais :

» Design Publicitario e Web Sites

Definicho de Design e criacdo publicitaria. O pesee criativo. O desenvolvimento de
capacidades criativas. Técnicas de criatividadé@ti@dade editorial e visual. Os processos
criativos na elaboracdo de anuncios e campanhdgifarias. A inovacdo como estratégia
criativa e os limites da publicidade. A fungéo disign na area de publicidade e propaganda.
Historico da internet e da web. O design web coonmé e funcédo. Design web e experiéncia
do usuario. Usabilidade na web. Projetos de siteh:wdo conceito a forma final.
Desenvolvimento de sites web. Hospedagem de sitesessidores web.

» Oficina de Criacéo Gréfica | (Criacao e llustracéo)

Criacdo e desenvolvimento de imagens para pecaicagraa partir da exploragdo e
aprimoramento do processo criativo, utilizando dextmusica e teoria do estudo da forma.
Técnicas de preparacdo de originais para reprodpefims sistemas graficos. Técnicas de
composicao e sistemas de impressao. Computaca@oapkcacio na producéo grafica.

» Oficina de Criacédo Gréfica Il (Animacé&o Computadada)

Abordagem geral da historia da animacdo, teoriaxperéncias praticas com técnicas de
animacao 2D (desenho animado, recortes, areiarasaigicnicas bidimensionais). Introducdo a
Animacdo como objeto de design. Abordagem tedrigadéica do design grafico, projeto de



interface e producdo de animacdo e multimidia paeh. Producdo de paginas dentro dos
conceitos atuais de design centrado no usuario |D€Padroes W3C. Detalhamento dos
conceitos que envolvem a abordagem do design egéehos usuarios; apresentacdo dos erros
mais comuns cometidos durante o design; o proaasderramentas de construcéo de layouts,
sistemas de navegacao, acessibilidade e usabilidangreensdo da importancia dos aspectos
visuais da interface de um sistema web para seessocTopicos de animacdo e multimidia:
Animacao para WEB, técnicas de animacao para WEBertho de animagfes com o Flash,
criacao de animacoes interativas, sites animadogpletos em Flash, multimidia e seus usos.

» Redacéo Publicitaria

Tema e conceitos de campanhas. Os elementos nediscttas pecas publicitarias: titulo, texto
argumentativo, imagem, slogan e assinatura. Argtagéa racional e emocional. Adequacgao
de mensagens publicitarias aos meios de comunic&gsinitura e conteido da mensagem
persuasiva. Conceitos e aplicacdes préaticas decéscule redacdo publicitaria para midia
impressa. Adequacdo de mensagens publicitariasmadss impressos de comunicacdo de

massa. Fases e estilos. Estudo das técnicas dgioed@ propaganda em meios eletrénicos. O
texto publicitario na TV, radio e cinema.



